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COMERCIO EXTERIOR
Planificacién de catedra — Plan N°1908/1909

Ingenieria Industrial

T

CONTENIDOS MINIMOS

* Las relaciones econdémicas internacionales y el comercio exterior.

» Correlacion histérica de la insercién arge'ntina'ken el mundo y su incidencia en el contexto
economico local y regional.

e Perfil del comercio exterior argentino.

e Economias complementarias y de competencia.

e Estructura y desarrollo de mercados comunesj‘.

e Aspectos estratégicos empresaria‘lé‘é de comercio internacional.

* Logistica del comercio exterior.

e Exportacion.

e Importacidn.
CONTENIDOS ANALITICOS ‘ i

Unidad Tematica 1:

INTRODUCCION AL COMERCIO EXTERIOR
OBJETIVOS:

Fundar las bases de los conocimientos previos necesarios para la compresién de la complejidad
del comercio internacional.
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-.Corrientes de pensamiento econémico aplicadas al comercio exterior.
-.Cuentas Nacionales (Balanza Comercial / Balanza de Pagos)

-GATT /OMC

-.Principales Bloques Econémicos.

-.Globalizacién

Unidad Tematica 2:
ESTRATEGIA INTERNACIONAL.
OBJETIVOS:

Introducir al alumno en el conocimiento, compresién y manejo de las herramientas estratégicas

basicas, para afrontar con éxito los desafios del comercio internacional.

Introducir a los alumnos en la compresion de las complejidades derivadas de los aspectos

culturales y su impacto en las relaciones comerciales:internacionales.

CONTENIDOS:
-Analisis de la estrategia internacional.
-.Como competir internacionalmente. |
-.Estrategia de producto.
-.Estudio de mercado internacional.
-.Estrategias de ingreso a mercados.
-.Negociacién
-.Ferias Internacionales
-.otros.
-.Modelos de Organizacién.

-.Internacionalizacion de la empresa.

Unidad Tematica 3.

DIRECC!SN ACADEMICA

EBEIAPREL DEL ORIGINAL
ABEUCIr al alumno e gl conocimiento, compresién y manejo de las her

/ oﬂr}/i/ Exterior.

ramientas basicas para

4

73° Aniversario de la creacién de la Universidad Obrera Nacio

MARIA EUGENIA LAVORATTO
DIRECTORA
DIRECCION ACADEMICA

U.T.H PR.LR

nal”

Mg. Ing. A

in Caferri

Director @& Departamento

Ingenieri

ndustrial - UTN -FRLP



u&/znﬁé’w gﬁﬁ/ z%:mvm

VL i’ Bosatiins. i Wassisanad “2024 — Afio de la Defensa de la Vida, la Libertad y la Propiedad”
S o
Fecadloe Rgionat S Tl
CONTENIDOS:

-.Posicién Arancelaria y NCM.
-.Coédigo Aduanero.
-.Incoterms 2020.

-.Promocién de Exportaciones (Importacion Temporai; Draw Back y Réintegros)

-.Medios de Pago y Cobro.

'ﬁl Ial Ibldl 1 IIUIII.U'

DIRECCION ACADGM&CA
@gébﬁwemé EL ORIGINAL

"’."I;il ta op|

MARIA EUGENIA LAYORAYTO
DIRECTORA
DIRECCION ACADEMICA
U.TH. FRLR

“75° Aniversario de la creacién de la Universidad Obrera Nacional”’




